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OBJETIVOS

‘/ Estudar em que medida a frequéncia as feiras de arte e alimentacao
— entendidas como formas culturais —, existentes na cidade de Goiania,
produzem formas diferenciadas de percepcao social, determinam o ni-

vel de participacéo social, criam ou aprofundam as diferencas sociais

‘/ Levantar informagdes sobre os freqlientadores de feiras de arte e
alimentacédo de Goiania, de tal forma a ampliar a base empirica da pes-

guisa Formas Culturais e Percepcéo Social

‘/ Buscar um maior entendimento das formas de vida social da cidade

de Goiania

‘/ A partir do material levantado, contribuir para a discussao que atu-

almente se desenvolve no campo da Sociologia da Cultura



METODOLOGIA

‘/ BIBLIOGRAFIA BASICA

— Mundializacao e Cultura
Renato Ortiz

— Métodos em pesquisa social
William J. Goode e Paul K. Hatt

— Introduction to qualitative research methods: the search for meanings
Steven J. Taylor e Robert Bogdan

— Twenty industrial scientists: a preliminary exercise
Celia Bloor e David Bloor

‘/ OBSERVACOES DE CAMPO NAS FEIRAS
— Novas discussdes se desenvolveram com o objetivo de reorientar e
aperfeicoar a pesquisa, bem como de aprofundar o conhecimento sobre

instrumentos de coleta de dados

‘/ APLICACAO DE QUESTIONARIOS SIMPLES (Material quantitativo)

— Objetivos:

» Tracar um perfil sécio-econémico e cultural suscinto contemplando
itens de identificacao e de nivel sdcio-econémico (bairros)

» Fornecer elementos para elaboracao de um roteiro de entrevista

‘/ 04 ENTREVISTAS DE PROFUNDIDADE (Material qualitativo)
— Objetivos:
» Levantar material de natureza qualitativa, para fazer uma avaliacao

dos frequientadores entrevistados



RESULTADOS

‘/ CARACTERIZACAO DAS FEIRAS (MATERIAL QUANTITATIVO)

— Residéncia dos frequentadores de feiras entrevistados segundo a ci-

dade ou regido em que moram

FEIRA FEIRA DA LUA FEIRA HIPPIE FEIRA DO SOL
Frequéncia | Freqliéncia | Frequéncia | Frequéncia | Frequéncia | Frequéncia
REGIA relativa (%) relativa (%) relativa (%)
Goiania 57 94,9 67 55,8 39 97,5
e entorno
Outras 3 51 53 442 1 2,5
TOTAL 60 100,0 120 100,0 40 100,0

— Feira Hippie € uma feira regional

44 2% dos entrevistados ndo moram em Goiania e entorno



— Residéncia dos frequentadores de feiras entrevistados segundo o

agrupamento dos bairros em que moram

FEIRA FEIRA DA LUA FEIRA HIPPIE FEIRADO SOL
Frequéncia | Freqléncia | Freqiéncia | Freqiiéncia | Frequéncia | Frequéncia
BAIRRO relativa (%) relativa (%) relativa (%)
B/C ou superior 30 52,6 16 23,9 23 58,9
C ou inferior 27 47,4 51 76,1 16 41,1
TOTAL 57* 100,0 67** 100,0 39*** 100,0

* 03 entrevistados da Feira da Lua moram fora de Goiania.
** 53 entrevistados da Feira Hippie moram fora de Goiania.

*** 01 entrevistado da Feira do Sol mora fora de Goiania.

— Feira Hippie é regional e entrevistados tem baixo poder aquisitivo

76,1% dos entrevistados moram em bairros de classe “C” ou inferior

— Na Feira da Lua, entrevistados estao distribuidos em todas as catego-
rias sociais
52,6% dos entrevistados moram em bairros de classe “B/C” ou superior

47,4% dos entrevistados moram em bairros de classe “C” ou inferior



— Freqliiéncia das outras feiras visitadas pelos entrevistados

FEIRA FEIRA DA LUA FEIRAHIPPIE FEIRA DO SOL
Frequéncia | Freqiéncia | Freqiéncia | Freqléncia | Frequéncia | Frequéncia
FEIRAS relativa (%) relativa (%) relativa (%)
Feira da Lua e - 27 27,0 14 70,0
Feira Hippie 16 40,0 — o 1 5,0
Feira do Sol 16 40,0 6 6,0 — —
Outras 0 0,0 6 6,0 0 0,0

O percentual foi calculado — considerando cada feira — em relacdo ao numero de
guestionarios aplicados na segunda e terceira rodadas, pois na primeira (20 questi-

onarios em cada feira) esta pergunta ndo constava.

— Transito dos entrevistados ocorre entre feiras que possuem 0 mesmo

perfil s6cio-econébmico

— Feira da Lua possui publico heterogéneo, assim transita mais entre as
trés feiras

40,0% dos entrevistados fregientam também a Feira Hippie e do Sol

— Entrevistados da Feira Hippie nao freqientam muito as outras feiras
27,0% dos entrevistados fregiientam também a Feira da Lua

6,0% dos entrevistados frequentam também a Feira do Sol

— Feira do Sol, entrevistados fregientam mais a Feira da Lua
70,0% dos entrevistados freqguentam também a Feira da Lua

5,0% dos entrevistados freqientam também a Feira Hippie



— Motivos apontados pelos entrevistados para a freqiéncia as feiras

FEIRA FEIRA DA LUA FEIRA HIPPIE FEIRA DO SOL
Frequéncia | Freqiéncia | Freqliéncia | Frequéncia | Frequéncia | Frequéncia
MOTIVO relativa (%) relativa (%) relativa (%)
Fazer 54 90,0 111 92,5 12 30,0
compras
Barracas de 36 60,0 48 40,0 22 55,0
alimentos
Diversdo 13 21,7 8 6,7 25 62,5
para filhos
Encontrar 12 20,0 21 17,5 21 52,5
amigos
Conhecer 9 15,0 17 14,2 13 32,5
pessoas
Acompanhar 25 41,7 42 35,0 18 45,0
parentes

O percentual foi calculado em relacdo ao niumero de questionarios aplicados.
— A frequéncia as barracas de alimentos é o segundo motivo da visita

nas trés feiras

— Na Feira da Lua e Hippie, a atividade de compras € predominante
Feira da Lua: 90,0%

Feira Hippie: 92,5% — por isso a pouca visita as outras feiras

— Na Feirado Sol hd uma peculiaridade quanto a utilizacdo do espaco
Periodo vespertino: pais e filhos - 62,5% diverséo para filhos
Periodo noturno: jovens - 52,5% encontrar amigos

Por isso a pouca visita a Feira Hippie, como visto na tabela anterior



RESULTADOS

‘/ ANALISE DA VISAO DE MUNDO DOS ENTREVISTADOS
(MATERIAL QUALITATIVO)

— Examinando o material qualitativo, procurou-se a classificacdo no di-

agrama grid/group
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— Professor de 2° grau (Feira da Lua) — 38 anos

High group
visdo cosmopolita (conhece varias regides do globo)
propde um trabalho coletivo (unidade latino-americana)
High grid
tem clareza do seu papel social

— Senhora (Feira da Lua) — 45 anos

Low group

nao pertence a grupos de amizade

os lagos familiares sao frouxos

nao participa de grupos sociais de outros tipos

visdo de mundo individualista ou, até mesmo, desestruturada
Low grid

nao tem profissédo externa nem renda proprias

nao é autbnoma, nao procurando se afirmar como individuo

— Costureira (Feira Hippie) — 40 anos

High group
visdo de mundo local, mas néo é provinciana
nivel de participacéo social tradicional (familia)
Low grid
possui uma visao naturalista

— Estudante universitaria (Feira do Sol) — 18 anos

High group
possui uma visao local, mesmo tendo vivido no exterior
esta ligada a um grupo de amigos



